Metaverse Marketing

msaaalulanld ﬁau0§\7 |




Metaverse Marketing
mstaalulaniadausse

luganduudvsriwlanosuiataniadausuidausy  Metaverse
rhautadatiuaumsmmstaia IU3suEakaumsAISIMIMNNMSQMWELTS
uuvauu  ndmstduguritivuavmwsunsulanadousse  AsELISD
UauWus duwa tasaswdszaumsaildoghvlsdoina

lah?a Metaverse ta-lamamvmsmaia

Wusugay Metaverse

Metaverse iusinurgalanatauassssuan  wcildus=uuding
aananwanulanasuialan@iaudhdenu kbaumstwavKuniiddasina
mumemw nnauanusodutasild maslsAla uaagnlkuila

a\mds-nauwusw
. lan@augsuuuu 3 U6
« msOUgauwusuuuGealng
e FISUSNDAINA
« JUanuIadNa (Digital dentity)
Aruanucuzahnty
« AWCiaWaV (Persistence)
« Ms@audauuuEsalny
« IFsusNaNlUGTasa
« msaswassAloa s



fomamumsnaia
Walanaaualamaliue unmstaadavdsuthuasuarizasi
AtuA lusUtuutky

sdiuumsrimsaaia

« Virtual Stores ua: Showrooms
« Digital Products ua: NFTs

« Virtual Events ua: Experiences
« Immersive Advertising
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« VR/AR Platforms

« Gaming Platforms

« Social Virtual Worlds

« Mixed Reality Experiences
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Immersive Experiences

« Virtual Try-ons

« Interactive Showrooms

« 3D Product Demonstrations
« Virtual Test Drives

Community Engagement
« Virtual Meet-ups

« Community Events

« Social Activities

« Collaborative Projects
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Digital Assets

« Virtual Products

« Digital Collectibles
« NFT Collections

« Virtual Real Estate

Virtual Commerce

« Digital Marketplaces

« Virtual Stores

« In-world Transactions

« Cross-platform Commerce
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Campaign Design

« Storyline Development
« Interactive Elements

« Gamification

« Social Integration

Technical Implementation
« Platform Selection

« Asset Creation

« Infrastructure Setup

« User Interface Design

2. msiawaua:dinsizh

55Av

msJawalulanialauciaunsaunquiiuGMstdIus IuLa-NaaWsNJ

Engagement Metrics
o Time Spent

» Interaction Rate

« Social Sharing

« Community Growth

Business Metrics

« Virtual Sales

« Digital Asset Value

« Customer Acquisition
« Brand Awareness
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Infrastructure

« Platform Stability

« Performance Optimization
« Device Compatibility

« Network Requirements



User Experience

« Accessibility

« Navigation

« Loading Times
« Interface Design

2. Privacy and Security
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Data Protection

« User Privacy

« Transaction Security
« |dentity Protection

« Asset Security
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Advanced Technologies

« Al Integration

« Blockchain Applications

« Haptic Feedback

« Brain-Computer Interfaces

Platform Evolution

« Cross-platform Integration
« Improved Graphics

« Enhanced Interactivity

« Experiences



2. Future Opportunities
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New Business Models

« Virtual Economy

« Digital Services

« Metaverse-native Brands

« Cross-reality Commerce
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